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ERW ซื้อ TP= 3.06 บ.
แนวรับ=2.70/2.76 แนวต้าน=3.00/3.10 แนวรับ=32.5/33.0 แนวต้าน=35.0/36.0

บริษัทคงเป้าการเติบโตของรายได้ +9% YOY
ไว้เท่าเดิมแม้มีสงครามตะวันออกกลาง คาดมา
จากการ 1.การฟื้ นตัวของโรงแรมกลุ่มกลางถึง
บน (+7%) ตามจำนวนนักท่องเที่ยวจีนที่ฟื้ นตัว
และ 2.การเติบโตของโรงแรมราคาประหยัด
(+14%) จากการขยายสาขาของ HOP INN

คาดกำไร 2Q-3Q69F จะเป็นจุดต่ำสุดของปี
จากการเข้าสู่ช่วง LOW SEASON ของภาค
การท่องเที่ยว แม้ลดลง QOQ แต่จะโต YOY
ได้จากการขยายโรงแรม HOP INN ก่อนจะ
กลับมาโตเด่นใน 4Q69F โดยมีปัจจัยหนุนจาก
EVENT ระดับโลกอย่างการประชุม IMF
WORLD BANK และ งานแสดงดนตรี
TOMORROWLAND

บทวิเคราะห์นี้จัดทำโดยบริษัทหลักทรัพย์ แลนด์ แอนด์ เฮ้าส์ จำกัด (มหาชน) (“บริษัท”) โดยมีวัตถุประสงค์เพื่ อเผยแพร่ข้อมูลเท่านั้น มิใช่การชักจูงให้ซื้ อหรือขายหลักทรัพย์ที่กล่าวถึงในรายงานนี้ ข้อมูลต่างๆ ที่ปรากฏในรายงานนี้จัดทำขึ้นโดยได้พิจารณาแล้วว่ามา
จากแหล่งข้อมูลที่ถูกต้อง และ/หรือ มีความน่าเชื่ อถือ อย่างไรก็ตาม บริษัทไม่อาจรับรองความถูกต้องครบถ้วนของข้อมูลดังกล่าว บริษัทขอสงวนสิทธิในการใช้ดุลยพินิจของบริษัทแต่เพียงฝ่ายเดียวในการแก้ไขข้อมูลและความเห็นต่างๆ โดยไม่ต้องบอกกล่าวล่วง
หน้า รายงานนี้จัดส่งให้แก่เฉพาะบุคคลที่กำหนด ห้ามมิให้มีการทำซ้ำ ดัดแปลง ส่งต่อ เผยแพร่ ขาย จำหน่าย พิมพ์ซ้ำ หรือแสวงหาประโยชน์ในเชิงพาณิชย์ไม่ว่าในลักษณะใดๆ เว้นแต่ได้รับความยินยอมเป็นลายลักษณ์อักษรจากบริษัท 

บริษัทปรับเป้าหมายรายได้ลงเล็กน้อยจากผลก
ระทบสงครามตะวันออกกลาง ส่งผลต่อทั้ง
1.ธุรกิจโรงแรมคาด REVPAR โต +5% YOY
(เดิม +10%) และ 2.ธุรกิจอาหาร คาด SSSG
ทรงตัว (เดิม+3-5%) 

ยอดจองล่วงหน้าเดือน พ.ค.-มิ .ย.69 ฟิ้ นตัว
จากทั้งโรงแรมในไทย และมัลดีฟส์ หลัง
REVPAR อ่อนตัวลงไปในเดือนเม.ย.69 ส่งผล
ให้ภาพรวมของ REVPAR (ไม่รวมดูไบ) ยัง
เป็นบวกได้ 

แนวโน้ม 2Q69F อ่อนตัวเล็กน้อยทั้ง YOY
และ QOQ โดยสงครามในตะวันออกกลาง
กดดันโรงแรมในมัลดีฟส์ และดูไบ ขณะทีราย
ได้ธุรกิจอาหารยังเติบโตได้จากการเปิดแบรนด์
ใหม่ 1 แบรนด์ แม้ SSSG จะติดลบเล็กน้อย
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